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КОРОТКИЙ ОПИС ДОСЛІДЖЕННЯ І ПІДХОДИ ДО ОЦІНКИ 

ЗОБРАЖЕНЬ 

 

Для тестування зображень для повідомлень на упаковках тютюнових виробів 

Київським міжнародним інститутом соціології у квітні-травні 2020 року було 

проведене всеукраїнське соціологічне дослідження. Опитування здійснювалося 

методом онлайн-інтерв’ю (computer-assisted web interviews, CAWI). В рамках 

дослідження окремо опитування проводилося з курцями і окремо з тими, хто не 

курить. Всього було проведено 585 інтерв’ю. 

Для проведення дослідження Замовником були надані 15 повідомлень і для кожного 

з них по 3 можливі зображення. Також у співробітництві із Замовником була 

розроблена батарея запитань для оцінки, яке зображення найкраще оцінюється 

респондентами для відповідного повідомлення. Для кожного респондента 

випадковим чином відбиралися 5 повідомлень і далі для кожного повідомлення 

окремо ставилася батарея запитань. Залежно від повідомлення і залежно від того, 

чи є респондент курцем, для кожного повідомлення для оцінки зображень 

респондент відповідав на 14-19 запитань. 

Для зручності аналізу отриманих результатів і визначення умовного «переможця» 

крім, власне, розподілу відповідей на 14-19 запитань також розраховувалися 3 

зведені індекси. Усі запитання можна загалом об’єднати у 3 групи: 

1. Загальна оцінка дизайну 
зображення 

2. Викликання певних почуттів 
/ думок 

3. Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

Містить нову інформацію 
Змушує Вас зупинитися й 

задуматися про шкоду куріння 
Найкраще мотивує кинути курити 

/ не починати курити 

Виглядає круто, привабливо 
Змушує Вас відчувати 

занепокоєння щодо шкоди 
куріння 

Найменше мотивує кинути курити 
/ не починати курити 

Виглядає нереалістично, 
вигадано 

Виглядає правдоподібно  

Незрозуміла, складно зрозуміти 
суть 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

 

 Привертає Вашу увагу  

 Містить попередження, яке 
важливо пам'ятати 

 

 Наповнена змістом (є 
змістовною) 

 

 Викликає почуття дискомфорту  
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1. Загальна оцінка дизайну 
зображення 

2. Викликання певних почуттів 
/ думок 

3. Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

 Викликає бажання кинути курити  

 Зменшує бажання купити 
сигарети 

 

 Зупиняє від покупки сигарет  

 Змушує Вас хвилюватися через 
те, що Ви курите поруч із дітьми 

 

 
Змушує Вас думати, що Ви не 
повинні курити поруч із іншими 

людьми 

 

 Змушує Вас хвилюватися, коли 
курять поруч із дітьми 

 

 Змушує Вас хвилюватися, що 
люди курять поруч із Вами 

 

 Зміцнює Вас у думці, що Ви не 
повинні курити 

 

 

У випадку загальної оцінки дизайну зображень якщо зображення обиралося як 

таке, що відповідає першому чи другому – умовно позитивному – пункту, йому 

присвоювалася оцінка 100 для відповідного пункту. Якщо респондент обирав 

варіант «жодне із зображень»1, для відповідного пункту присвоювалася оцінка 0. 

Якщо певне зображення було обране (тобто респондент не обрав варіант «жодне із 

зображень»), інші зображення (які не були обрані для цього пункту) отримували 

оцінку 50. Для третього і четвертого пункту, які є умовно негативними, процедура 

була аналогічною, але із зворотним порядком оцінок. Наприклад, якщо певне 

зображення обиралося як таке, що відповідає третьому пункту, для цього 

зображення для третього пункту присвоювалась оцінка 0, а інші зображення 

отримували оцінку 50. Якщо респондент для третього пункту відмічав відповідь 

«жодне із зображень», усі зображення отримували оцінку 100. Таким чином, для 

кожного зображення є 4 оцінки, для яких далі розраховувалося середнє значення. 

Відповідно, загальна оцінка дизайну зображень варіює від 0 до 100, де 0 

означає максимально негативну оцінку, а 100 – максимально позитивну 

оцінку. 

У випадку викликання певних думок / почуттів для майже всіх повідомлень 

респонденти-курці мали обрати, яке зображення найкраще відповідає кожному з 11 

пунктів; респонденти, які не курять – з 8 пунктів (тільки для повідомлення №8 вибір 

був з, відповідно, 13 і 11 пунктів). Відповідно, можна розрахувати, скільки разів 

певне зображення вважалося таким, що відповідає певним думкам / почуттям. Далі, 

поділивши отримане число на загальну можливу кількість відповідей для цього 

респондента можна отримати для цього зображення оцінку, що буде варіювати від 

0 до 100, де 0 буде означає, що це зображення не було обране для жодної 

думки / почуття, а 100 – що було обране для всіх думок / почуттів. 

                                                             
1 Опція «жодне із зображень» була доступною тільки для цих чотирьох пунктів. Для всіх інших респондент мав 
строго обирати одне із трьох запропонованих зображень. 
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У випадку мотивації кинути курити / не починати курити, якщо зображення 

вважалося таким, що найкраще мотивує, для нього присвоювалась оцінка 100. 

Якщо найменше мотивує – 0. Якщо зображення не було обране ані як найменший 

мотиватор, ані як найбільший мотиватор – йому присвоювалась оцінка 50. 

Відповідно, цей індекс змінюється також від 0 до 100, де 0 означає, що 

зображення найменше мотивує, а 100 – найбільше мотивує. 

Далі у звіті для кожного повідомлення наводяться як відсоткові розподіли для 

кожного з 14-19 пунктів (тільки для загальної оцінки дизайну не виводяться відповіді 

«жодне із зображень»), так і середні бали для наведених вище індексів.  
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ОСНОВНІ РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛІДЖЕННЯ 

 

У випадку, фактично, усіх повідомлень немає жодного зображення, яке б абсолютно 

домінувало чи було консенсусним вибором виразної більшості респондентів. Крім 

цього, оскільки в дослідженні кожне зображення оцінювалося в контексті 14-19 

пунктів, у низці випадків певне зображення вочевидь домінувало за більшістю 

пунктів (і отримувало, відповідно, вищі бали у зведених індексах), але разом з цим 

інше зображення за певним пунктом могло бути обране більшістю респондентів. У 

разі якщо окремі пункти є більш пріоритетними чи принциповими для ухвалення 

рішення в цілому чи для окремих ситуацій, доцільно орієнтуватися саме на них (а 

не на зведені індекси). 

Як наслідок, для кожного повідомлення, спираючись в основному на зведені індекси 

(див. попередній розділ з описом підходів), можна визначити відносного «лідера», 

який з більшою чи меншою перевагою «випереджає» інші зображення для 

відповідного повідомлення. Нижче в таблиці наведені лише такі, відносні, «лідери» 

для кожного повідомлення з супровідними коментарями щодо того, наскільки вони 

«випереджають» інші два зображення, які оцінювалися. Водночас, рекомендується 

ознайомитися з детальними результатами тестування зображень для кожного 

повідомлення (див. наступні розділи). 

 

Зображення, які відносно найкраще оцінювалися для кожного повідомлення 

Повідомлення 
Зображення 

Коментарі 
№  Вигляд 

№1. Куріння викликає 
смертельні серцево-судинні 

хвороби 
2 

 

Зображення скоріше відносно переважає для курців, 
а для не-курців однозначно є найкращим 

№2. Куріння відвічі 
збільшує ризик інсульту 

2 

 

Зображення скоріше відносно переважає для курців. 
Для не-курців усі зображення мають близькі оцінки, 
тому вибір «лідера» спирається фактично на вибір 

курців 
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Повідомлення 
Зображення 

Коментарі 
№  Вигляд 

№3. Куріння викликає 
емфізему легень 

2 

 

Однозначно «програє» лише зображення №3. 
Зображення №1 і №2 мають близькі оцінки і 

перевага зображення №2 лише за рахунок дещо 
кращого зведеного результату для мотивації кинути 

/ не починати курити 

№4. Куріння викликає рак 
легень 

2 

 

Однозначно найкраще оцінюється і курцями, і не-
курцями 

№5. Куріння викликає 
гангрену та може призвести 

до ампутації 
2 

 

Однозначно найкраще оцінюється і курцями, і не-
курцями 

№6. Куріння може вбити 
Вашу ненароджену дитину 

2 

 

Зображення скоріше відносно переважає для курців 
і не-курців 

№7. Куріння збільшує ризик 
безпліддя 

1 

 

Зображення скоріше відносно переважає для курців 
і не-курців 

№8. Пасивне куріння вбиває 1 

 

Зображення скоріше відносно переважає для курців, 
а серед не-курців скоріше відносно переважає 

зображення №3. Утім, для курців перевага 
зображення №1 більш відчутна, тому загальний 
вибір «лідера» робиться на саме його користь 

№9. Куріння підвищує ризик 
імпотенції 

3 

 

Однозначно найкраще оцінюється і курцями, і не-
курцями 

№10. Куріння викликає рак 
порожнини рота 

2 

 

Зображення скоріше відносно переважає для курців 
і не-курців. Однозначно «програє» зображення №3 

№11. Куріння викликає рак 
горла 

2 

 

Однозначно найкраще оцінюється і курцями, і не-
курцями 

№12. Куріння підвищує 
ризик виникнення всіх 

онкозахворювань на 20% 
3 

 

Зображення скоріше відносно переважає для курців 
і не-курців. Однозначно «програє» зображення №2 

№13. Куріння руйнує зуби та 
призводить до їх втрати 

1 

 

Усі три зображення мають дуже близькі оцінки і 
серед курців, і серед не-курців. Дещо більш помітна 

диференціація оцінок серед не-курців на користь 
зображення №1, тому загальний вибір «лідера» 

робиться на саме його користь 
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Повідомлення 
Зображення 

Коментарі 
№  Вигляд 

№14. Куріння вбиває 1 

 

Зображення скоріше відносно переважає для курців 
і не-курців. Однозначно «програє» зображення №2 

№15. Куріння викликає 
смертельну залежність 

2 

 

Зображення скоріше відносно переважає для курців 
і не-курців. Однозначно «програє» зображення №1 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №1: «КУРІННЯ ВИКЛИКАЄ СМЕРТЕЛЬНІ 

СЕРЦЕВО-СУДИННІ ХВОРОБИ» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну (хоча при цьому зображення №1 помітно найчастіше називали 

як незрозуміле). За викликанням певних почуттів / думок відносно найвищий бал 

мають зображення №1 і №2. Але при цьому якщо для курців обидва зображення за 

цією характеристикою мають приблизно однаковий бал, то для не-курців дещо 

переважає зображення №2. За мотивацією кинути курити чи не починати курити для 

обох категорій респондентів переважає зображення №2. Таким чином, для цього 

повідомлення відносно найкраще оцінюється зображення №2. 

Таблиця 1 

«Куріння викликає смертельні серцево-судинні хвороби» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 40 43 44  38 42 43 

Містить нову інформацію 18.2 20.4 13.9  21.5 14.1 8.9 

Виглядає круто, привабливо 14.6 17.5 16.1  8.1 17.0 18.5 

Виглядає нереалістично, вигадано 27.0 20.4 21.9  17.8 18.5 26.7 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 41.6 16.8 18.2  54.1 10.4 13.3 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 37 38 25  35 42 23 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

28.5 46.7 24.8  27.4 54.1 18.5 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

26.3 45.3 28.5  23.7 50.4 25.9 

Виглядає правдоподібно 27.0 37.2 35.8  23.7 40.7 35.6 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

64.2 26.3 9.5  76.3 18.5 5.2 

Привертає Вашу увагу 40.9 35.8 23.4  37.0 44.4 18.5 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

21.2 46.0 32.8  18.5 48.1 33.3 

Наповнена змістом (є змістовною) 24.1 43.1 32.8  15.6 52.6 31.9 

Викликає почуття дискомфорту 46.7 28.5 24.8  56.3 28.9 14.8 

Викликає бажання кинути курити 40.1 41.6 18.2  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 40.1 34.3 25.5  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 48.2 37.2 14.6  --- --- --- 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 51 63 36  42 75 33 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

33.6 44.5 21.9  25.2 61.5 13.3 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

32.1 18.2 49.6  40.7 11.1 48.1 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №2: «КУРІННЯ ВДВІЧІ ЗБІЛЬШУЄ РИЗИК 

ІНСУЛЬТУ» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну. За викликанням певних почуттів / думок відносно найвищий бал 

для курців мають зображення №1 і №2, для не-курців – №1 (хоча інші два 

зображення неістотно «відстають»). За мотивацією кинути курити чи не починати 

курити для курців переважає зображення №2, а для не-курців усі три зображення 

мають практично однаковий бал. Таким чином, для цього повідомлення, беручи 

до уваги близьку оцінку серед не-курців усіх трьох зображень, доцільно 

орієнтуватися на погляди курців, серед яких скоріше переважає зображення 

№2. 

Таблиця 2 

«Куріння вдвічі збільшує ризик інсульту» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 41 41 44  40 40 44 

Містить нову інформацію 21.7 10.9 9.8  22.7 12.5 13.6 

Виглядає круто, привабливо 20.7 10.9 8.7  13.6 6.8 8.0 

Виглядає нереалістично, вигадано 34.8 7.6 19.6  30.7 8.0 21.6 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 31.5 14.1 23.9  31.8 15.9 20.5 
Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 39 37 24  38 30 33 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

32.6 43.5 23.9  27.3 34.1 38.6 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

35.9 35.9 28.3  29.5 31.8 38.6 

Виглядає правдоподібно 29.3 40.2 30.4  27.3 43.2 29.5 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

58.7 25.0 16.3  63.6 17.0 19.3 

Привертає Вашу увагу 39.1 35.9 25.0  33.0 23.9 43.2 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

35.9 35.9 28.3  39.8 30.7 29.5 

Наповнена змістом (є змістовною) 34.8 39.1 26.1  30.7 36.4 33.0 

Викликає почуття дискомфорту 47.8 32.6 19.6  50.0 21.6 28.4 

Викликає бажання кинути курити 40.2 37.0 22.8  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 34.8 43.5 21.7  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 44.6 34.8 20.7  --- --- --- 
Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 43 61 45  51 51 48 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

30.4 45.7 23.9  39.8 28.4 31.8 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

43.5 22.8 33.7  37.5 27.3 35.2 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №3: «КУРІННЯ ВИКЛИКАЄ ЕМФІЗЕМУ ЛЕГЕНЬ» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну (але при цьому зображення №3 помітно частіше обирали як 

таке, що є незрозумілим). За викликанням певних почуттів / думок відносно 

найвищий бал для курців має зображення №1, для не-курців – №2 і №1 (зображення 

№3 для обох категорій отримує значно нижчі оцінки). За мотивацією кинути курити 

чи не починати курити переважають зображення №2 і №1 з незначним, але 

переважанням зображення №2. Таким чином, для цього повідомлення відносно 

найкраще оцінюється зображення №2. 

 

Таблиця 3 

«Куріння викликає емфізему легень» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 46 41 46  40 37 42 

Містить нову інформацію 28.4 22.2 6.2  9.6 30.8 9.6 

Виглядає круто, привабливо 22.2 19.8 4.9  7.7 13.5 0.0 

Виглядає нереалістично, вигадано 25.9 19.8 14.8  26.9 17.3 9.6 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 22.2 14.8 40.7  9.6 5.8 63.5 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 52 36 12  42 47 12 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

49.4 40.7 9.9  26.9 61.5 11.5 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

51.9 38.3 9.9  44.2 48.1 7.7 

Виглядає правдоподібно 53.1 32.1 14.8  32.7 50.0 17.3 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

54.3 28.4 17.3  69.2 17.3 13.5 

Привертає Вашу увагу 51.9 40.7 7.4  26.9 61.5 11.5 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

45.7 45.7 8.6  38.5 53.8 7.7 

Наповнена змістом (є змістовною) 40.7 42.0 17.3  28.8 59.6 11.5 

Викликає почуття дискомфорту 54.3 29.6 16.0  65.4 21.2 13.5 

Викликає бажання кинути курити 58.0 34.6 7.4  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 58.0 30.9 11.1  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 59.3 30.9 9.9  --- --- --- 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 62 66 22  63 73 14 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

49.4 43.2 7.4  40.4 51.9 7.7 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

24.7 11.1 64.2  15.4 5.8 78.8 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №4: «КУРІННЯ ВИКЛИКАЄ РАК ЛЕГЕНЬ» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну. Водночас, за викликанням певних почуттів / думок і за 

мотивацією кинути курити чи не починати курити для обох категорій – і курців, і тих, 

хто не курить – однозначно переважає зображення №2. Таким чином, для цього 

повідомлення однозначно найкраще оцінюється зображення №2. 

 

Таблиця 4 

«Куріння викликає рак легень» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 38 41 43  38 41 43 

Містить нову інформацію 10.9 27.0 11.7  8.9 28.9 13.3 

Виглядає круто, привабливо 7.3 19.7 8.8  6.7 14.8 8.9 

Виглядає нереалістично, вигадано 22.6 18.2 26.3  19.3 22.2 21.5 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 35.8 12.4 24.8  39.3 11.1 23.7 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 16 59 25  14 59 28 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

11.7 65.0 23.4  14.1 57.8 28.1 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

14.6 59.9 25.5  9.6 63.7 26.7 

Виглядає правдоподібно 15.3 51.8 32.8  13.3 51.9 34.8 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

20.4 61.3 18.2  17.8 65.2 17.0 

Привертає Вашу увагу 16.8 58.4 24.8  13.3 58.5 28.1 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

14.6 51.8 33.6  17.0 51.9 31.1 

Наповнена змістом (є змістовною) 15.3 54.0 30.7  7.4 63.0 29.6 

Викликає почуття дискомфорту 16.1 63.5 20.4  19.3 56.3 24.4 

Викликає бажання кинути курити 14.6 63.5 21.9  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 18.2 62.0 19.7  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 18.2 61.3 20.4  --- --- --- 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 41 76 33  33 76 41 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

15.3 66.4 18.2  10.4 65.2 24.4 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

33.6 13.9 52.6  44.4 13.3 42.2 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №5: «КУРІННЯ ВИКЛИКАЄ ГАНГРЕНУ ТА МОЖЕ 

ПРИЗВЕСТИ ДО АМПУТАЦІЇ» 

За оцінками загального дизайну відносно краще оцінюються, у середньому, 

зображення №2 і №3. Водночас, за викликанням певних почуттів / думок і за 

мотивацією кинути курити чи не починати курити для обох категорій – і курців, і тих, 

хто не курить – однозначно переважає зображення №2. Таким чином, для цього 

повідомлення однозначно найкраще оцінюється зображення №2. 

 

Таблиця 5 

«Куріння викликає гангрену та може призвести до ампутації» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 30 43 41  28 44 41 

Містить нову інформацію 7.6 35.9 14.1  11.4 30.7 19.3 

Виглядає круто, привабливо 8.7 16.3 7.6  3.4 12.5 14.8 

Виглядає нереалістично, вигадано 43.5 23.9 13.0  48.9 19.3 12.5 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 58.7 9.8 12.0  69.3 8.0 9.1 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 10 63 26  9 58 33 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

12.0 63.0 25.0  6.8 62.5 30.7 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

12.0 59.8 28.3  9.1 67.0 23.9 

Виглядає правдоподібно 9.8 41.3 48.9  11.4 36.4 52.3 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

3.3 85.9 10.9  6.8 80.7 12.5 

Привертає Вашу увагу 7.6 69.6 22.8  6.8 65.9 27.3 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

16.3 47.8 35.9  15.9 37.5 46.6 

Наповнена змістом (є змістовною) 14.1 45.7 40.2  4.5 39.8 55.7 

Викликає почуття дискомфорту 18.5 55.4 26.1  12.5 71.6 15.9 

Викликає бажання кинути курити 4.3 81.5 14.1  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 7.6 75.0 17.4  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 9.8 71.7 18.5  --- --- --- 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 15 82 53  15 82 53 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

6.5 73.9 19.6  3.4 72.7 23.9 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

76.1 9.8 14.1  73.9 8.0 18.2 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №6: «КУРІННЯ МОЖЕ ВБИТИ ВАШУ 

НЕНАРОДЖЕНУ ДИТИНУ» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну. За викликанням певних почуттів / думок відносно найвищий бал 

для курців і не-курців має зображення №2. За мотивацією кинути курити для курців 

усі зображення мають близький бал з незначним, але переважанням зображень №1 

і №2. Для не-курців відносно переважають також зображення №2 і №1. Таким 

чином, для цього повідомлення відносно найкраще – якщо загалом оцінювати 

всі характеристики – оцінюється зображення №2. 

 

Таблиця 6 

«Куріння може вбити Вашу ненароджену дитину» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 46 43 46  44 42 45 

Містить нову інформацію 21.0 21.0 9.9  9.6 21.2 15.4 

Виглядає круто, привабливо 7.4 7.4 32.1  7.7 9.6 11.5 

Виглядає нереалістично, вигадано 7.4 44.4 7.4  3.8 30.8 7.7 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 25.9 38.3 6.2  25.0 26.9 17.3 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 27 46 27  26 41 33 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

30.9 49.4 19.8  23.1 34.6 42.3 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

32.1 39.5 28.4  26.9 38.5 34.6 

Виглядає правдоподібно 37.0 32.1 30.9  21.2 34.6 44.2 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

19.8 64.2 16.0  21.2 75.0 3.8 

Привертає Вашу увагу 29.6 48.1 22.2  25.0 32.7 42.3 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

28.4 42.0 29.6  28.8 30.8 40.4 

Наповнена змістом (є змістовною) 21.0 42.0 37.0  28.8 26.9 44.2 

Викликає почуття дискомфорту 23.5 58.0 18.5  32.7 57.7 9.6 

Викликає бажання кинути курити 23.5 46.9 29.6  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 24.7 40.7 34.6  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 30.9 42.0 27.2  --- --- --- 
Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 54 51 46  54 55 41 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

22.2 40.7 37.0  28.8 36.5 34.6 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

14.8 39.5 45.7  21.2 26.9 51.9 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №7: «КУРІННЯ ЗБІЛЬШУЄ РИЗИК БЕЗПЛІДДЯ» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну, хоча дещо нижчу оцінку має зображення №2. Водночас, за 

викликанням певних думок / почуттів і за мотивацією кинути курити чи не починати 

курити відносно найбільший бал для обох категорій респондентів отримує 

зображення №12. Таким чином, для цього найкраще оцінюється зображення 

№1. 

 

Таблиця 7 

«Куріння збільшує ризик безпліддя» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 45 41 45  49 39 46 

Містить нову інформацію 25.5 10.2 9.5  20.7 10.4 10.4 

Виглядає круто, привабливо 15.3 10.2 13.9  23.0 14.1 8.1 

Виглядає нереалістично, вигадано 22.6 8.0 26.3  8.1 16.3 28.9 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 23.4 24.8 17.5  14.8 28.9 22.2 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 45 31 25  47 31 22 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

47.4 26.3 26.3  45.9 34.1 20.0 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

47.4 28.5 24.1  54.8 26.7 18.5 

Виглядає правдоподібно 49.6 28.5 21.9  55.6 31.9 12.6 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

41.6 33.6 24.8  41.5 31.9 26.7 

Привертає Вашу увагу 38.7 31.4 29.9  38.5 28.1 33.3 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

42.3 27.0 30.7  53.3 27.4 19.3 

Наповнена змістом (є змістовною) 50.4 26.3 23.4  48.9 31.9 19.3 

Викликає почуття дискомфорту 43.1 32.1 24.8  39.3 37.8 23.0 

Викликає бажання кинути курити 41.6 35.8 22.6  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 46.0 35.8 18.2  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 41.6 35.0 23.4  --- --- --- 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 58 49 43  66 46 38 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

44.5 31.4 24.1  51.1 32.6 16.3 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

28.5 32.8 38.7  20.0 40.0 40.0 

                                                             
2 Якщо аналізувати окремо жінок і чоловіків та окремо різні за віком категорії респондентів, змістовно 
результати будуть близькими. 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №8: «ПАСИВНЕ КУРІННЯ ВБИВАЄ» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну, хоча дещо нижчу оцінку має зображення №2. Водночас, за 

викликанням певних думок / почуттів для обох категорій вищий (і приблизно 

однаковий) бал мають зображення №1 і №3. За мотивацією для курців однозначно 

переважає №1, для не-курців відносно переважає зображення №3. Таким чином, 

для цього повідомлення відносно найкраще – якщо загалом оцінювати всі 

характеристики для обох категорій – оцінюється зображення №1. 

Таблиця 8 

«Пасивне куріння вбиває» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 45 39 45  44 40 45 

Містить нову інформацію 19.6 9.8 8.7  14.8 10.2 14.8 

Виглядає круто, привабливо 17.4 10.9 10.9  11.4 9.1 10.2 

Виглядає нереалістично, вигадано 15.2 17.4 22.8  9.1 22.7 13.6 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 17.4 14.1 31.5  25.0 21.6 20.5 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 39 26 35  36 25 40 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

32.6 29.3 38.0  37.5 23.9 38.6 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

39.1 26.1 34.8  40.9 26.1 33.0 

Виглядає правдоподібно 40.2 20.7 39.1  39.8 21.6 38.6 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

32.6 29.3 38.0  27.3 26.1 46.6 

Привертає Вашу увагу 44.6 20.7 34.8  44.3 27.3 28.4 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

35.9 29.3 34.8  36.4 23.9 39.8 

Наповнена змістом (є змістовною) 34.8 22.8 42.4  27.3 22.7 50.0 

Викликає почуття дискомфорту 42.4 26.1 31.5  27.3 26.1 46.6 

Викликає бажання кинути курити 39.1 27.2 33.7  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 44.6 23.9 31.5  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 39.1 25.0 35.9  --- --- --- 

змушує Вас хвилюватися через те, що 
Ви курите поруч із дітьми 

42.4 28.3 29.3  --- --- --- 

змушує Вас думати, що Ви не повинні 
курити поруч із іншими людьми 

41.3 26.1 32.6  --- --- --- 

змушує Вас хвилюватися, коли курять 
поруч із дітьми 

--- --- ---  42.0 33.0 25.0 

змушує Вас хвилюватися, що люди 
курять поруч із Вами 

--- --- ---  30.7 20.5 48.9 

зміцнює Вас у думці, що Ви не повинні 
курити 

--- --- ---  39.8 20.5 39.8 
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 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 65 43 42  51 39 60 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

43.5 23.9 32.6  38.6 19.3 42.0 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

14.1 38.0 47.8  36.4 40.9 22.7 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №9: «КУРІННЯ ПІДВИЩУЄ РИЗИК ІМПОТЕНЦІЇ» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну, хоча дещо нижчу оцінку має зображення №1. Водночас, за 

викликанням певних думок / почуттів і за мотивацією кинути курити чи не починати 

курити однозначно найбільший бал для обох категорій респондентів отримує 

зображення №33. Таким чином, для цього повідомлення однозначно найкраще 

оцінюється зображення №3. 

 

Таблиця 9 

«Куріння підвищує ризик імпотенції» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 39 46 45  38 42 44 

Містить нову інформацію 12.3 19.8 22.2  7.7 17.3 25.0 

Виглядає круто, привабливо 2.5 16.0 34.6  7.7 15.4 17.3 

Виглядає нереалістично, вигадано 21.0 22.2 28.4  21.2 15.4 23.1 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 42.0 21.0 14.8  34.6 40.4 7.7 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 23 23 55  30 23 47 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

23.5 21.0 55.6  25.0 23.1 51.9 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

22.2 24.7 53.1  25.0 23.1 51.9 

Виглядає правдоподібно 24.7 25.9 49.4  26.9 23.1 50.0 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

33.3 13.6 53.1  51.9 19.2 28.8 

Привертає Вашу увагу 24.7 18.5 56.8  25.0 21.2 53.8 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

13.6 27.2 59.3  17.3 36.5 46.2 

Наповнена змістом (є змістовною) 19.8 19.8 60.5  19.2 21.2 59.6 

Викликає почуття дискомфорту 34.6 28.4 37.0  50.0 15.4 34.6 

Викликає бажання кинути курити 24.7 23.5 51.9  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 12.3 27.2 60.5  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 14.8 19.8 65.4  --- --- --- 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 36 47 67  40 38 71 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

13.6 25.9 60.5  19.2 23.1 57.7 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

40.7 32.1 27.2  38.5 46.2 15.4 
 

                                                             
3 Якщо аналізувати окремо чоловіків, будуть отримані змістовно такі ж результати.  
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ПОВІДОМЛЕННЯ №10: «КУРІННЯ ВИКЛИКАЄ РАК ПОРОЖНИНИ 

РОТА» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну. За викликанням певних почуттів / думок відносно найвищий бал 

для курців і не-курців мають зображення №2 і №1 (з незначною перевагою на 

користь №2). За мотивацією кинути курити чи не починати курити для обох категорій 

переважає зображення №2. Таким чином, для цього повідомлення найкраще 

оцінюється зображення №2. 

 

Таблиця 10 

«Куріння викликає рак порожнини рота» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 46 48 48  41 45 45 

Містить нову інформацію 24.7 21.0 9.9  14.8 24.1 7.4 

Виглядає круто, привабливо 14.8 14.8 7.4  3.7 9.3 3.7 

Виглядає нереалістично, вигадано 28.4 11.1 11.1  37.0 7.4 9.3 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 25.9 12.3 18.5  18.5 3.7 24.1 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 38 46 16  39 42 19 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

33.3 46.9 19.8  42.6 44.4 13.0 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

38.3 50.6 11.1  35.2 46.3 18.5 

Виглядає правдоподібно 35.8 42.0 22.2  27.8 46.3 25.9 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

45.7 39.5 14.8  55.6 33.3 11.1 

Привертає Вашу увагу 39.5 46.9 13.6  31.5 50.0 18.5 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

28.4 50.6 21.0  27.8 44.4 27.8 

Наповнена змістом (є змістовною) 37.0 45.7 17.3  31.5 38.9 29.6 

Викликає почуття дискомфорту 43.2 44.4 12.3  57.4 35.2 7.4 

Викликає бажання кинути курити 43.2 42.0 14.8  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 39.5 42.0 18.5  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 37.0 50.6 12.3  --- --- --- 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 53 67 30  51 69 30 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

35.8 53.1 11.1  31.5 51.9 16.7 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

29.6 19.8 50.6  29.6 13.0 57.4 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №11: «КУРІННЯ ВИКЛИКАЄ РАК ГОРЛА» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну. За викликанням певних почуттів / думок і за мотивацією кинути 

курити / не починати курити найвищий бал має зображення №2. Таким чином, для 

цього повідомлення однозначно найкраще оцінюється зображення №2. 

 

Таблиця 11 

«Куріння викликає рак горла» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 40 38 43  40 39 43 

Містить нову інформацію 16.3 30.4 10.9  15.9 22.7 23.9 

Виглядає круто, привабливо 10.9 8.7 14.1  4.5 4.5 14.8 

Виглядає нереалістично, вигадано 17.4 41.3 16.3  10.2 40.9 19.3 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 32.6 19.6 21.7  35.2 14.8 21.6 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 29 46 26  26 46 28 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

32.6 45.7 21.7  19.3 48.9 31.8 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

35.9 41.3 22.8  27.3 44.3 28.4 

Виглядає правдоподібно 25.0 28.3 46.7  38.6 15.9 45.5 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

23.9 60.9 15.2  34.1 59.1 6.8 

Привертає Вашу увагу 28.3 45.7 26.1  19.3 58.0 22.7 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

25.0 35.9 39.1  25.0 38.6 36.4 

Наповнена змістом (є змістовною) 25.0 39.1 35.9  20.5 39.8 39.8 

Викликає почуття дискомфорту 32.6 45.7 21.7  26.1 60.2 13.6 

Викликає бажання кинути курити 29.3 53.3 17.4  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 30.4 51.1 18.5  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 27.2 55.4 17.4  --- --- --- 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 47 69 34  43 68 40 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

25.0 53.3 21.7  21.6 51.1 27.3 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

31.5 15.2 53.3  36.4 15.9 47.7 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №12: «КУРІННЯ ПІДВИЩУЄ РИЗИК ВИНИКНЕННЯ 

ВСІХ ОНКОЗАХВОРЮВАНЬ НА 20%» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну, хоча дещо нижчу оцінку має зображення №2. Водночас, за 

викликанням певних думок / почуттів для курців відносно найвищий бал має 

зображення №3. Для не-курців однаковий відносно найвищий бал мають 

зображення №1 і №3. За мотивацією кинути курити чи не починати курити для обох 

категорій відносно переважає зображення №3. Таким чином, для цього 

повідомлення відносно найкраще оцінюється зображення №3. 

 

Таблиця 12 

«Куріння підвищує ризик виникнення всіх онкозахворювань на 20%» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 46 42 46  46 37 44 

Містить нову інформацію 19.8 11.1 19.8  23.1 5.8 7.7 

Виглядає круто, привабливо 17.3 12.3 14.8  11.5 1.9 1.9 

Виглядає нереалістично, вигадано 19.8 18.5 17.3  11.5 11.5 19.2 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 16.0 35.8 17.3  7.7 26.9 21.2 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 32 24 43  39 22 39 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

28.4 24.7 46.9  38.5 30.8 30.8 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

29.6 23.5 46.9  46.2 15.4 38.5 

Виглядає правдоподібно 38.3 24.7 37.0  38.5 26.9 34.6 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

30.9 28.4 40.7  26.9 28.8 44.2 

Привертає Вашу увагу 38.3 22.2 39.5  46.2 17.3 36.5 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

34.6 18.5 46.9  50.0 19.2 30.8 

Наповнена змістом (є змістовною) 30.9 16.0 53.1  42.3 11.5 46.2 

Викликає почуття дискомфорту 25.9 33.3 40.7  25.0 26.9 48.1 

Викликає бажання кинути курити 34.6 25.9 39.5  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 27.2 29.6 43.2  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 37.0 21.0 42.0  --- --- --- 
Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 54 33 62  56 30 64 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

33.3 21.0 45.7  36.5 11.5 51.9 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

24.7 54.3 21.0  25.0 51.9 23.1 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №13: «КУРІННЯ РУЙНУЄ ЗУБИ ТА ПРИЗВОДИТЬ 

ДО ЇХ ВТРАТИ» 

У випадку цього повідомлення різниця між усіма зображеннями для всіх 

характеристик не дуже істотна. У цій ситуації найбільш помітні відмінності 

простежуються у мотивації не починати курити серед не-курців. Тому, беручи 

до увагу близькість інших оцінок, в т.ч. серед курців, серед цих трьох 

зображень відносну перевагу має зображення №1. 

 

Таблиця 13 

«Куріння руйнує зуби та призводить до їх втрати» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 48 43 47  47 41 46 

Містить нову інформацію 13.9 15.3 14.6  11.9 17.8 9.6 

Виглядає круто, привабливо 19.0 8.8 5.1  13.3 8.9 4.4 

Виглядає нереалістично, вигадано 13.1 13.9 32.1  8.9 15.6 34.1 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 10.2 10.2 21.9  8.9 11.1 17.8 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 30 33 37  35 32 33 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

32.1 35.0 32.8  39.3 31.9 28.9 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

29.2 37.2 33.6  36.3 30.4 33.3 

Виглядає правдоподібно 35.8 39.4 24.8  40.7 31.9 27.4 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

20.4 26.3 53.3  21.5 28.9 49.6 

Привертає Вашу увагу 32.8 32.8 34.3  40.0 34.1 25.9 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

32.8 38.7 28.5  35.6 37.0 27.4 

Наповнена змістом (є змістовною) 31.4 35.0 33.6  38.5 36.3 25.2 

Викликає почуття дискомфорту 21.9 29.2 48.9  26.7 25.9 47.4 

Викликає бажання кинути курити 35.8 28.5 35.8  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 27.0 33.6 39.4  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 35.8 26.3 38.0  --- --- --- 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 53 46 51  56 48 47 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

32.1 33.6 34.3  37.0 34.8 28.1 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

26.3 40.9 32.8  25.9 39.3 34.8 

 



~ 23 ~ 
 

 

ПОВІДОМЛЕННЯ №14: «КУРІННЯ ВБИВАЄ» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну, хоча дещо нижчу оцінку має зображення №2. Водночас, за 

викликанням певних думок / почуттів для обох категорій вищий (і приблизно 

однаковий) бал мають зображення №1 і №2. За мотивацією ці обидва зображення 

також мають перевагу і близькі оцінки між собою, але при цьому трохи вищий бал 

має зображення №1. Таким чином, для цього повідомлення відносно найкраще 

оцінюється зображення №1. 

 

Таблиця 14 

«Куріння вбиває» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 45 40 45  44 40 44 

Містить нову інформацію 17.4 6.5 13.0  13.6 4.5 8.0 

Виглядає круто, привабливо 9.8 4.3 22.8  10.2 6.8 13.6 

Виглядає нереалістично, вигадано 14.1 20.7 19.6  20.5 18.2 11.4 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 10.9 28.3 19.6  9.1 27.3 14.8 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 44 15 41  42 17 41 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

37.0 17.4 45.7  37.5 13.6 48.9 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

43.5 13.0 43.5  39.8 23.9 36.4 

Виглядає правдоподібно 41.3 16.3 42.4  40.9 23.9 35.2 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

58.7 12.0 29.3  56.8 11.4 31.8 

Привертає Вашу увагу 48.9 10.9 40.2  40.9 13.6 45.5 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

37.0 18.5 44.6  31.8 15.9 52.3 

Наповнена змістом (є змістовною) 34.8 15.2 50.0  38.6 17.0 44.3 

Викликає почуття дискомфорту 54.3 10.9 34.8  52.3 15.9 31.8 

Викликає бажання кинути курити 45.7 17.4 37.0  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 41.3 17.4 41.3  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 45.7 16.3 38.0  --- --- --- 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 61 33 56  63 33 55 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

43.5 15.2 41.3  46.6 12.5 40.9 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

20.7 50.0 29.3  21.6 46.6 31.8 
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ПОВІДОМЛЕННЯ №15: «КУРІННЯ ВИКЛИКАЄ СМЕРТЕЛЬНУ 

ЗАЛЕЖНІСТЬ» 

Усі три зображення, у середньому, практично не відрізняються за оцінками 

загального дизайну, хоча дещо нижчу оцінку має зображення №1. Водночас, за 

викликанням певних думок / почуттів для обох категорій вищий (і приблизно 

однаковий) бал мають зображення №2 і №3. За мотивацією ці обидва зображення 

також мають перевагу і близькі оцінки між собою, але при цьому трохи вищий бал 

має зображення №2. Таким чином, для цього повідомлення відносно найкраще 

оцінюється зображення №2. 

Таблиця 15 

«Куріння викликає смертельну залежність» 

 Респонденти-курці  Респонденти, які не курять 

 

   

 

   

 1 2 3  1 2 3 

Загальна оцінка дизайну зображення        

Середній бал 41 46 46  40 46 45 

Містить нову інформацію 8.6 19.8 19.8  3.8 30.8 7.7 

Виглядає круто, привабливо 6.2 33.3 11.1  9.6 26.9 3.8 

Виглядає нереалістично, вигадано 18.5 23.5 19.8  30.8 17.3 5.8 

Незрозуміла, складно зрозуміти суть 32.1 11.1 29.6  23.1 5.8 36.5 

Викликання певних почуттів / думок        

Середній бал 12 45 43  15 44 41 

Змушує Вас зупинитися й задуматися 
про шкоду куріння 

11.1 50.6 38.3  5.8 51.9 42.3 

Змушує Вас відчувати занепокоєння 
щодо шкоди куріння 

12.3 46.9 40.7  11.5 51.9 36.5 

Виглядає правдоподібно 16.0 40.7 43.2  21.2 42.3 36.5 

Виглядає неприємно (викликає 
неприємні емоції) 

12.3 29.6 58.0  5.8 25.0 69.2 

Привертає Вашу увагу 12.3 51.9 35.8  15.4 53.8 30.8 

Містить попередження, яке важливо 
пам'ятати 

11.1 50.6 38.3  15.4 51.9 32.7 

Наповнена змістом (є змістовною) 8.6 54.3 37.0  15.4 57.7 26.9 

Викликає почуття дискомфорту 11.1 35.8 53.1  28.8 15.4 55.8 

Викликає бажання кинути курити 12.3 48.1 39.5  --- --- --- 

Зменшує бажання купити сигарети 8.6 39.5 51.9  --- --- --- 

Зупиняє від покупки сигарет 12.3 50.6 37.0  --- --- --- 

Мотивація кинути курити / не 
починати курити 

       

Середній бал 25 69 56  34 68 48 

Найкраще мотивує кинути курити / не 
починати курити 

6.2 51.9 42.0  11.5 51.9 36.5 

Найменше мотивує кинути курити / не 
починати курити 

55.6 14.8 29.6  44.2 15.4 40.4 
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