
ТЮТЮНОВА ВІТРИНА — 
ПАСТКА ДЛЯ ДИТИНИ

64%
на

вища схильність почати 
курити у дітей та підлітків, 
які спостерігають 
сигаретну викладку 
у місцях торгівлі¹

63% дітей віком від 13 до 15 років в Україні помічають 
рекламу або стимулювання продажу тютюнових виробів 
у місцях торгівлі².

Підлітки вважають, що придбати сигарети буде простіше 
там, де є сигаретна викладка³.

Діти запам’ятовують більше марок сигарет там, 
де дозволена сигаретна викладка. Відповідно, 
з більшою ймовірністю починають курити³ ⁴ ⁵.

96%місць торгівлі тютюном 
мають спеціальні викладки 
сигарет, щоб привертати 
увагу дітей⁶

Тактики використання сигаретних викладок у місцях торгівлі для 
приваблення дітей: 

сигарети розміщують поруч із солодощами та дитячими товарами 
на рівні очей дітей (висота до 1 метра);

використовують підсвітки та фонові зображення;

медичні попередження про наслідки вживання тютюну навмисне 
заклеюють цінниками⁶;

представники тютюнових компаній проплачують та контролюють 
розміщення тютюнових виробів на вітринах⁷ ⁸ ⁹ ¹⁰ ¹¹.

Міжнародні дослідження показують, що демонстрація сигаретних 
пачок стимулює:

бажання покурити та підвищує його частоту¹²;

спонтанну купівлю — близько ¼ курців повідомляють 
про вплив тютюнової викладки у місцях торгівлі 
на імпульсивну купівлю сигарет¹³;

рецидиви куріння та знижує імовірність успіху припинення 
куріння¹⁴ ¹⁵ ¹⁶.

українців, що помічають рекламу 
тютюнових та нікотинових виробів, 
називають місця торгівлі основним 
її джерелом¹⁷

60%

Сигаретна викладка заважає курцям кинути курити, 
а колишніх курців повертає до куріння



Забороніть викладати сигарети 
у вітринах — захистіть наших дітей!

Замовник — ГО «Життя». Наклад — 50 шт. 
У разі використання  інфографіки та її даних посилання на ГО «Життя» є обов'язковим.

Переваги заборони сигаретної 
викладки: cвітовий досвід

Понад 50 країн світу заборонили сигаретну 
викладку. Серед них: 

Австралія

Велика Британія

Грузія

Данія

Ісландія

Канада

Молдова

Приклади оформлення місць торгівлі 
з дотриманням заборони викладки 
тютюнових та нікотинових виробів

Заборона викладки зменшує поширеність 
щоденного куріння серед дорослих на 7% — 
чоловіків на 6% та жінок на 9%¹⁹.

Дослідження, проведене в США, показало, що 
заборона сигаретної викладки може зменшити 
вплив бренду сигарет на підлітків на 83%¹⁸.

У Великій Британії після заборони викладки 
схильність підлітків до куріння знизилася з 28% 
до 18%²⁰.

У канадських провінціях, де показ тютюнових 
пачок був заборонений, ймовірність 
припинення куріння підвищувалася майже 
у 1,5 раза²¹.

У Західній Австралії після заборони викладки на 
30% зменшилася кількість курців, які спонтанно 
купують тютюн22.

У Великій Британії після заборони сигаретної 
викладки 90% тих, хто ніколи не курили, 
підтримали заборону демонстрації тютюнових 
виробів. 87% вказали, що це денормалізує 
куріння²⁰.

дорослого населення України підтримує 
заборону реклами й видимого розміщення 

тютюнових виробів у магазинах²³

81%

Чи впливає заборона на доходи магазинів?
Заборона демонстрації сигаретних пачок не 
обтяжує магазини, а навіть приносить користь.

Роздрібні торговці тютюном у Новій Зеландії 
заявили, що тримання тютюнових виробів 
поза полем зору зменшує крадіжки, не є 
дорогим чи незручним і не впливає суттєво 
на доходи магазину²⁴.
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